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1. VERMITTLUNG DER KOHASIONSPOLITIK IST FUR
ALLE VON VORTEIL

Eine bessere Sichtbarkeit der Kohasionspolitik zu erreichen ist in den vergangenen Jahren zu einer
wichtigen Prioritdat geworden. Durch die Mittel der Kohdsionspolitik werden jedes Jahr Tausende
Projekte in ganz Europa unterstiitzt. Sie stellen damit den konkretesten Ausdruck der EU vor Ort
dar. Eine effektivere Kommunikation dieser MaBnahmen kann mehr Bewusstsein daftir schaffen,
welchen Nutzen die EU fir das Leben ihrer Menschen bedeutet, und das Image der Union in
der Offentlichkeit verbessern. Mehrere Forschungsstudien fanden sogar Belege dafiir, dass die
Kohasionspolitik die Haltung der Birgerinnen und Birger gegentiber dem europdischen Projekt
positiv beeinflusst.

Vor diesem Hintergrund haben sich die Mitgliedstaaten und die Europaische Kommission verpflichtet,
die Bemiihungen um die Kommunikation in Bezug auf die Kohdasionsfonds zu verstarken, auch
durch eine starkere Zusammenarbeit. In seinen Schlussfolgerungen vom 25. April 2017 appellierte
der Rat an alle beteiligten Behdrden in den Mitgliedstaaten, sich starker fir eine ,umfassende
und systematische“ Kommunikation der Mdglichkeiten, Ergebnisse und Auswirkungen der Politik
einzusetzen. Dabei handelt es sich sowohl um eine Pflicht als auch um eine Chance.

Eine Pflicht, da die Mitgliedstaaten gemeinsam fir die Gestaltung — und in den meisten Fallen
auch fur die Umsetzung - der EU-Politik verantwortlich sind und somit mehr zu ihrer Sichtbarkeit
beitragen sollten. Die Kommunikationsarbeit zu Europa muss eine gemeinsame Aufgabe sein, die
von europdischen, nationalen und lokalen Institutionen gemeinsam erfiillt wird. Dies gilt besonders
fur die Kohasionspolitik, in welcher der Grundsatz der gemeinsamen Verwaltung Anwendung findet.
Es ist ebenso eine Chance, denn eine bessere Sichtbarkeit der Ergebnisse der EU-Finanzierung
kdame auch dem Ansehen der nationalen und lokalen Institutionen zugute, da sie letztlich fir die
Durchfiihrung der Programme verantwortlich sind.

Hierbei handelt es sich um die Philosophie, die unserer Meinung nach als Grundlage fir die
Kommunikationsaktivitaten rund um die nachste Generation der Kohasionsfonds dienen sollte. Die
Kommunikationsarbeit zu der EU und dem Mehrwert der EU-MaBnahmen steht nicht im Widerspruch
zur Férderung der Rolle der Verwaltungsbehdrden in den Mitgliedstaaten. Vielmehr sollte beides als
selbstverstandlicher Bestandteil der gemeinsamen Verwaltung Hand in Hand gehen.

Umagekehrt ist es ebenso wichtig, bei den Begtinstigten das Bewusstsein fiir den wahren Mehrwert
einer bestmoglichen Kommunikation ihrer Projekte zu schéarfen. Die Verbesserung der Sichtbarkeit
eines Projekts kann mehrere Vorteile nach sich ziehen, z. B. indem sie Beglinstigten hilft, potenzielle
Partner fiir kiinftige Projekte zu erreichen oder private Investoren anzulocken.

Die Kommunikationsarbeit zu der EU stellt keine Belastung, sondern im Gegenteil einen Vorteil fur
alle dar!

Der Rechtskontext fiir die Kommunikation der Kohésionspolitik hat sich (ber mehrere
Programmplanungszeitraume hinweg nach und nach verandert. Wo am Anfang noch
einfache Publizitatsanforderungen bestanden, sind nun ausfiihrliche Kommunikations- und
Transparenzpflichten zu beachten. Mit dem Zeitraum 2014-2020, der die Kommunikation als
strategische Funktion der Programme anerkennt, erfolgte ein entscheidender Schritt nach vorne.
Die neuen Bestimmungen fir den Zeitraum 2021-2027 halten an diesem Ansatz fest. Sie sollen
ein ausgeglichenes Verhaltnis zwischen der Durchsetzung der Zustandigkeiten von Mitgliedstaaten,
Verwaltungsbehorden und Beglinstigten einerseits und ihrer biirokratischen Entlastung andererseits
herstellen.
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Der Rechtsrahmen legt die Mindestanforderungen fiir die Kommunikation von Programmen
und Projekten fest. Der Erfolg dieser Bemihungen héangt jedoch letztlich vom tatsachlichen
Engagement, der Professionalitat und dem Fachwissen der beteiligten Behdrden und Projekttrager
ab. Das bedeutet, weit Uber die Einhaltung der Verwaltungsvorschriften hinauszugehen. Mit anderen
Worten: Kommunikation sollte nicht als blrokratische Pflichtiibung abgehandelt werden. Sie sollte
im Gegenteil ein wesentlicher Aspekt und ein vorrangiges Anliegen von Programmen und Projekten
sein.

Diese Broschiire zeigt Moglichkeiten auf, wie die Fonds aufbauend auf den Bestimmungen fiir den
Zeitraum 2021-2027 am besten kommuniziert werden kénnen.

2. NEUES IN DEN BESTIMMUNGEN FUR 2021-2027

2021-2027 2014-2020

KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE

Die Verwaltungsbehorden erldutern den
geplanten Ansatz fiir die Kommunikation
in einem eigens daftir vorgesehenen
Abschnitt des Programmes.

Die Kommunikationsstrategie ist ein vom
Programm getrenntes Dokument und
unterliegt nicht der formalen Bewertung
durch die Europdische Kommission.

ZUSTANDIGKEITEN DER MITGLIEDSTAATEN

Die Mitgliedstaaten sorgen fiir eine
besondere Sichtbarkeit von Vorhaben mit
strategischer Bedeutung.

EU EMBLEM

Das Emblem der Europaischen Union ist
auf allen Kommunikationsmaterialien
zusammen  mit dem  vollstandig
ausgeschriebenen Hinweis ,(ko-)
finanziert von der Europaischen Union*
an prominenter Stelle anzubringen.
Dieser Hinweis verweist nicht auf einen
bestimmten Fonds.

AuBer dem EU-Emblem darf keine andere
visuelle Identitat und kein anderes Logo
verwendet werden, um die Unterst(itzung
durch die EU hervorzuheben.

Das EU-Emblem wird durch den
vollstandig ausgeschriebenen Namen
,Europdische Union“ und einen Hinweis
auf den spezifischen Fonds erganzt.




KOMMUNIKATIONSBEAUFTRAGTE UND-NETZWERKE

Die Mitgliedstaaten ernennen
einen einzigen nationalen
Kommunikationskoordinator ~ fir  alle
Fonds.

DieRolledesKommunikationskoordinators
in der Koordinierung der
SichtbarkeitsmaBnahmen  Uber  die

Programme hinweg wird ausdricklich
anerkannt.

Die Kommission unterhalt ein einziges

Netzwerk fir alle Fonds, das aus
Kommunikationskoordinatoren und
Kommunikationsbeauftragten der

Programme besteht.

Die Mitgliedstaaten konnen fir jeden
einzelnen Fonds einen nationalen
Kommunikationsbeauftragten benennen.

Die  Kommission kann verschiedene
Netzwerke, z. B. nach Fonds, mit den
Kommunikationsbeauftragten der Lander
und Programme einrichten, um den
Informationsaustausch zu gewahrleisten.

ZUSTANDIGKEITEN VON VERWALTUNGSBEHORDEN

Die Verwaltungsbehorden richten
innerhalb von sechs Monaten nach
seiner Genehmigung eine Website mit
Informationen Uber das Programm ein.

Die Veroffentlichung eines Zeitplans der
geplanten und &ffentlich gemachten
Aufforderungen zur Einreichung von
Vorschlagen auf der Website des
Programms oder auf dem einzigen
nationalen Webportal féllt in die
Zustandigkeit der Verwaltungsbehorden.
Der Zeitplan sollte mindestens dreimal
im Jahr aktualisiert werden.

Die Liste der Vorhaben muss alle vier
Monate aktualisiert werden.

Die Verordnung enthalt nur eine implizite
Verpflichtung fir Programme, eine
Website zu betreiben.

Die Liste der Vorhaben muss alle sechs
Monate aktualisiert werden.

ZUSTANDIGKEITEN

VON BEGUNSTIGTEN

Bei Vorhaben von strategischer Bedeutung
und Vorhaben mit Gesamtkosten von tber
10 Mio. EUR organisieren Begulinstigte
eine Kommunikationsveranstaltung oder
-aktivitat und beteiligen die Kommission
und die zustdndige Verwaltungsbehorde
daran.

Begunstigte, die ihren Verpflichtungen
bezliglich  der  Sichtbarkeit  nicht




nachkommen, missen mit finanziellen
Korrekturen von bis zu 3 % der
erhaltenen Unterstlitzung rechnen.

Werden mehrere Vorhaben an demselben
Ort durchgefiihrt, so wird nur eine Tafel
oder ein Schild angebracht.

BERICHTSPFLICHTEN

Die jahrlichen Durchfiihrungsberichte
werden eingestellt. Die Mitgliedstaaten
Ubermitteln der Kommission
jedoch Informationen tber  die
Durchfiihrung  von  Kommunikations-
und SichtbarkeitsmaBnahmen  der
Programme  zur  Vorbereitung der
jahrlichen Uberpriifungssitzung.

Die in den Jahren 2017 und
2019 vorgelegten jahrlichen
Durchfiihrungsberichte enthalten

Informationen Uber die Ergebnisse der
Informations- und PublizitdtsmaBnahmen
der Fonds, die im Rahmen der
Kommunikationsstrategie durchgefiihrt
wurden.

UBERWACHUNGSAUSSCHUSSE

Der Uberwachungsausschuss ,untersucht
die Durchftihrung von Kommunikations-
und SichtbarkeitsmaBnahmen*.

(Die Rolle des Uberwachungsausschusses
bei der Uberwachung der Leistung
von operationellen Programmen,
einschlieBlich der Kommunikation, wird
gestarkt.)

Der Uberwachungsausschuss ,untersucht
die Kommunikationsstrategie fiir das
operationelle Programm®,




3. ZUSTANDIGKEITEN DER MITGLIEDSTAATEN

Artikel 46
Jeder Mitgliedstaat stellt Folgendes sicher:

a) Die Unterstiitzung wird bei allen Tcitigkeiten in Bezug auf aus den Fonds unterstlitzte
Vorhaben sichtbar gemacht, insbesondere bei Vorhaben von strategischer Bedeutung;

b) den Biirgern der Union werden die Rolle und die Errungenschaften der Fonds (iber
ein einziges Webportal kommuniziert, das Zugang zu allen Programmen, an denen
der Mitgliedstaat teilnimmt, gewdhrt.

Die Mitgliedstaaten sind verpflichtet, detaillierte und genaue Informationen tiber die Finanzierung
bereitzustellen. Fiir diese Informationen wird eine einzige nationale Website eingerichtet.

3.1 Wie sieht eine bestmadgliche Struktur der einzigen nationalen
Website aus?

Diese einzige nationale Website ist fiir die meisten Benutzer der einzige Zugang zu Informationen
Uber die Fonds. Sie muss daher eine gréBtmdgliche Navigationsfahigkeit und Zuganglichkeit
gewabhrleisten und gleichzeitig relevante und genaue Inhalte zur Verfligung stellen.

Auf der Startseite der einzigen nationalen Website sollten folgende Punkte entweder direkt
oder durch Links zu internen Seiten hervorgehoben werden:

- Eine kurze, eindeutige Beschreibung von Umfang und Ziel der Koh&sionspolitik und der
Strukturfonds (Beispiel 1)

- Errungenschaften, die sowohl anhand von Beispielen finanzierter Projekte als auch Daten
illustriert werden (Beispiel 2)

- Liste der Programme und direkter Link zu ihren Startseiten, internen Seiten oder
Unterabschnitten, wenn diese Programme in die einzige nationale Website integriert sind
(Beispiel 3)

- Aktuelle Informationen zur Durchfiihrung von Programmen (Beispiel 4)

Es ist Sache der Mitgliedstaaten, zu entscheiden, ob die einzige nationale Website die offiziellen
Seiten der Programme umfasst oder ob die Programme eigens eingerichtete Websites
betreiben. Idealerweise sollte die einzige nationale Website Zugriff auf die Liste der Vorhaben
des Programms ermdglichen.

Im Idealfall ist die einzige nationale Website bereits zu Beginn des Programmzeitraums
einsatzbereit.



Beispiel 1 — Erlauterung der Strategie
Einziges nationales Portal, Frankreich 2014-2020
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Beispiel 2 — Vorstellung der Errungenschaften
Einziges nationales Portal, Slowenien 2014-2020
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Beispiel 3 — Zugang zu Programmen
Einziges nationales Portal, Belgien 2014-2020
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Beispiel 4 — Aktueller Stand der Durchfiihrung
Einziges nationales Portal, Italien 2014-2020
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I 3.2 Wie konnen Mitgliedstaaten die Sichtbarkeit von Vorhaben mit
strategischer Bedeutung gewahrleisten?

Vorhaben von strategischer Bedeutung sind Projekte, die einen wesentlichen Beitrag zur
Erreichung der Ziele eines Programms leisten. Sie sollen Projekte des Programms sein, die
dessen Ziele am besten verkdrpern.

Zu den Kommunikationsaktivitdten der Mitgliedstaaten, die diese Rolle am besten
hervorheben konnten, gehdren:

- Besondere (Mini-) Kampagnen, die sich um diese Projekte drehen

- Organisation von Eréffnungsveranstaltungen

. Forderung einer umfassenden Berichterstattung Uber die Projekte in den Medien,
insbesondere, wenn sie einen gewissen Reifegrad erreicht haben (Pressekonferenz,
Pressemitteilung, Einladung von Journalisten zum Besuch des Projekts, sonstige
Medienveranstaltung)

- Verbreitung von Informationen Uber die Projekte Uber das einzige Portal/die Website der
Programme (z. B. Gber einen eigens dafir vorgesehenen Bereich im einzigen Portal)

- Entwicklung von Werbematerial (z. B. Broschiiren) — auch zur Verwendung durch die
Kommission

Diese MaBnahmen sollten am besten in enger Zusammenarbeit mit der zustandigen
Verwaltungsbehérde und dem Begulnstigten durchgefiihrt werden, da gemeinsame,
koordinierte Anstrengungen einen hoheren Mehrwert bringen als verschiedene
EinzelmaBnahmen.
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4. NATIONALER KOMMUNIKATIONSKOORDINATOR UND
KOMMUNIKATIONSBEAUFTRAGTE

Artikel 48

(1) Jeder Mitgliedstaat benennt einen Kommunikationskoordinator fiir
Sichtbarkeits-, Transparenz- und Kommunikationstétigkeiten in Bezug auf
die Unterstiitzung aus den Fonds, einschlieBlich Programmen im Rahmen
des Ziels ,Europdische territoriale Zusammenarbeit” (Interreg), bei denen die
Verwaltungsbehérde in dem genannten Mitgliedstaat angesiedelt ist. Der
Kommunikationskoordinator kann auf der Ebene der gemdB Artikel 71 Absatz 6
eingerichteten Stelle ernannt werden und koordiniert programmctibergreifend die
Kommunikations- und SichtbarkeitsmalBnahmen.

Der Kommunikationskoordinator bindet die folgenden Stellen in die Sichtbarkeits-,
Transparenz- und Kommunikationstcétigkeiten ein:

a) \Vertretungen der Europdischen Kommission und Verbindungsbiiros
des Europdischen Parlaments in den Mitgliedstaaten sowie Europe-
Direct-Informationszentren und sonstige relevante Netze, Bildungs- und
Forschungseinrichtungen;

b) die in Artikel 8 Absatz 1 genannten sonstigen relevanten Partner.

(2)Jede  Verwaltungsbehérde  benennt  fiir jedes Programm  einen
Kommunikationsbeauftragten. Ein Kommunikationsbeauftragter kann fiir mehr
als ein Programm zusténdig sein.

(3) Die Kommission unterhélt das Netzwerk aus Kommunikationskoordinatoren,
Kommunikationsbeauftragten und Vertretern der Kommission, damit Informationen
zu Sichtbarkeits-, Transparenz- und Kommunikationstdtigkeiten ausgetauscht
werden kénnen.

Die neue Verordnung fordert eine stéarkere Harmonisierung der SichtbarkeitsmaBnahmen in
allen Bereichen durch eine verstarkte nationale Koordinierung und mehr Zusammenarbeit
zwischen allen beteiligten Akteuren.

B 4.1 Welche Rolle nehmen der nationale Kommunikationskoordinator
und die Kommunikationsbeauftragten der Programme ein?

Grund fur die Ernennung eines nationalen Kommunikationskoordinators, der fiir alle Fonds
zustandig ist, zusatzlich zu den Kommunikationsbeauftragten fir jeden einzelnen Fonds,
ist eine starkere Koordinierung auf nationaler Ebene ber alle Programme, einschlieBlich
INTERREG, hinweg.
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Der nationale Kommunikationskoordinator ist durch die Verordnung damit betraut, eine
bessere Abstimmung und Integration der KommunikationsmaBnahmen von Programmen
zu gewahrleisten. Diese Aufgabe kann unter anderem durch die Annahme gemeinsamer
Visualisierungen, Aussagen und Botschaften am besten erflllt werden. Gleichzeitig
empfehlen wir, den einzelnen Programmen geniigend Spielraum zu lassen, um MaBnahmen
auf der Grundlage ihrer spezifischen Kommunikationsbedurfnisse auszuarbeiten und
umzusetzen.

Um eine wirksame Koordinierung zu gewéhrleisten, ist es von entscheidender Bedeutung,
ein nationales Netzwerk aufzubauen, das die Kommunikationsbeauftragten aller
Programme (sofern méglich einschlieBlich der Programme zur Entwicklung des landlichen
Raums) umfasst. Das Netzwerk bietet eine Plattform fir den Austausch von Fachwissen
und die Entwicklung gemeinsamer Ansdtze. Es sollte regelmaBig, mindestens zweimal im
Jahr, tagen. Der nationale Koordinator kann auch Vertreter von den in Art. 48 Absatz 1
Buchstabenaundb genannten Stellen, darunterVertretungen der Europaischen Kommission
und des Europaischen Parlaments sowie Europe-Direct-Informationszentren einladen,
regelmaBig oder gelegentlich an den Sitzungen des nationalen Netzwerks teilzunehmen.
Idealerweise sind der Kommunikationskoordinator und die Kommunikationsbeauftragten
der Programme Vollzeitstellen, die von Personen mit nachgewiesener Erfahrung auf dem
Gebiet der Vermittlung der Kohasionspolitik besetzt werden.

Wenn  die  Organisationsstruktur ~ es  zuldsst, kénnen  die  nationalen
Kommunikationskoordinatoren als Sprecher fiir EU-Fonds des Landes fungieren.

WICHTIG: Die Umsetzung eines einheitlichen Rahmens fiir die Kommunikation der Fonds
profitiert von einer rechtzeitigen Ernennung des Kommunikationskoordinators, und zwar
sobald der Programmplanungszeitraum beginnt. Ebenso wird den Verwaltungsbehérden
geraten, einen Kommunikationsbeauftragten zu ernennen, sobald das Programm
angenommen wird. Wir empfehlen, der Kommission die Ernennung rechtzeitig mitzuteilen,
um den Austausch zu erleichtern.

BEISPIELE FUR GEMEINSAME KOMMUNIKATIONSELEMENTE FUR ALLE
PROGRAMME

Frankreich — ,,L'Europe s’engage en ...“

Im Zeitraum 2014-2020 hat Frankreich ein einheitliches Logo und eine einheitliche
Aussage (,L'Europe s’engage en ..“) fur alle Programme der ESI-Fonds im ganzen Land
eingefihrt, mit der Mdglichkeit, diese nach Fonds und Region anzupassen.

[Europe

avec leFse




Im Zeitraum 2014-2020 hat Polen eine gemeinsame Vorlage,
visuelle Gestaltung und Struktur fiir die Webseiten aller Programme
verabschiedet.

I 4.2 Wie soll der Kommunikationskoordinator die in Artikel 48
genannten Stellen einbeziehen? Welche sonstigen Interessentrédger
sollten beteiligt werden?

Nationale Stellen und Programmbehérden sollten nicht alleine kommunizieren. Die
Zusammenarbeit mit einer Vielzahl unterschiedlicher Stellen ist entscheidend, um
die Reichweite und Wirkung der Kommunikationsbemihungen zu verbessern. Es
ist Aufgabe der Kommunikationskoordinatoren, anhand der Besonderheiten des
nationalen Systems und/oder bestehender Praktiken die effizienteste Méglichkeit zur
Kooperation mit diesen Stellen festzulegen. Es ist wichtig, die Art ihrer Beteiligung
an den Strategien und Planen zur Kommunikation darzulegen. Ebenso wichtig ist es,
wenn moglich, die in Art. 8 Absatz laufgefiihrten Stellen einzubeziehen, da sie eine
wichtige Rolle in der weiteren Verbreitung von Informationen einnehmen. Idealerweise
sollten regelméBige Treffen mit Vertretungspersonen dieser Stellen stattfinden.

B 4.3 Wie wird das EU-Netzwerk der Kommunikationsbeauftragten
funktionieren?

Aufbauend auf den Erfahrungen friherer Zeitrdume wird das Netzwerk eine
Plattform fur den Austausch von Informationen und die Diskussion gemeinsamer
Herausforderungen bieten. Erstmals wird es alle Fonds der Dachverordnung
einbeziehen.
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5. ZUSTANDIGKEITEN VON VERWALTUNGSBEHORDEN

Artikel 49
(1) Die Verwaltungsbehérde stellt sicher, dass binnen sechs Monaten nach dem
Beschluss zur Genehmigung des Programms eine Website besteht, auf der zu
Programmen, fiir die sie zusténdig ist, Informationen zu den Zielen, Tdtigkeiten,
verfiigharen Férderméglichkeiten und Erfolge des Programms bereitgestellt
werden.

(2) Die Verwaltungsbehérde stellt sicher, dass auf der in Absatz 1 genannten
Website oder auf dem in Artikel 46 Buchstabe b genannten einzigen Webportal
ein Zeitplan der geplanten Aufforderungen zur Einreichung von Vorschldgen
veréffentlicht wird, der mindestens dreimal jéhrlich mit vorldufigen Angaben zu
Folgendem aktualisiert wird:

a) von dem Aufruf zur Einreichung von Antréigen abgedecktes geografisches
Gebiet:

b) betroffenes politisches oder spezifisches Ziel;

c) Art der férderfdhigen Antragsteller;

d) Gesamtbetrag der Unterstiitzung fiir den Aufruf;

e) Anfangs- und Enddatum des Aufrufs.

(3) Die Verwaltungsbehérde veréffentlicht die Liste der fiir eine Unterstiitzung
aus den Fonds ausgewdhlten Vorhaben auf der Website in mindestens einer der
Amtssprachen der Organe der Union und aktualisiert die Liste mindestens alle
vier Monate. Jedes Vorhaben hat einen eigenen Code. Die Liste enthdilt folgende
Daten:

a) bei juristischen Personen Name des Begiinstigten; bei einer 6ffentlichen
Auftragsvergabe Name des Auftragnehmers;

b) bei natiirlichen Personen Vor- und Nachname des Begtinstigten;

c) bei EMFAF-Vorhaben zu Fischereifahrzeugen die Kennnummer im
Fischereiflottenregister der Union gemdl der Durchfiihrungsverordnung (EU)
2017/218 der Kommission (47);

d) Bezeichnung des Vorhabens;

e) Zweck und erwartete oder tatsdchliche Errungenschaften des Vorhabens;

f) Datum des Beginns des Vorhabens;

g) voraussichtliches oder tatscchliches Datum des Abschlusses des Vorhabens;

h) Gesamtkosten des Vorhabens;

i) betroffener Fonds;

Jj) betroffenes spezifisches Ziel;

k) Kofinanzierungssatz der Union;

[) Standortindikator oder Geolokalisierung fiir das Vorhaben und das betroffene
Land:

OO
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m) bei Vorhaben ohne festen Standort oder Vorhaben mit mehreren Standorten den
Standort des Begiinstigten, wenn der Begiinstigte eine juristische Person ist, bzw. die
Region auf NUTS-2-Ebene, wenn der Beglinstigte eine nattirliche Person ist;

n) Art der Intervention fiir das Vorhaben gemdB Artikel 73 Absatz 2 Buchstabe g.

Die Daten nach Unterabsatz 1 Buchstaben b und c werden zwei Jahre nach dem
Datum der erstmaligen Veréffentlichung auf der Website entfernt.

(4) Die Daten nach den Absétzen 2 und 3 dieses Artikels werden auf der in Absatz
1 genannten Website oder auf dem in Artikel 46 Buchstabe b der vorliegenden
Verordnung genannten einzigen Webportal in offenem, maschinenlesbarem Format §
gemdB Artikel 5 Absatz 1 der Richtlinie (EU) 2019/1024 des Europdischen Parlaments §
und des Rates (48) verdffentlicht, wodurch das Sortieren, Suchen, Extrahieren, §
Vergleichen und Weiterverwenden von Daten ermdéglicht wird. g

(5) Die Verwaltungsbehérde informiert die Begtinstigten vor der Verdffentlichung §
gemdhB diesem Artikel, dass die Daten veréffentlicht werden. g

(6) Die Verwaltungsbehérde stellt sicher, dass Kommunikations- und §
Sichtbarkeitsmaterial, auch auf Ebene der Begtinstigten, den Organen, Einrichtungen
und sonstigen Stellen der Union auf Ersuchen zur Verfiigung gestellt wird und der §
Union eine unentgeltliche, nichtausschlieBliche und unwiderrufliche Lizenz zur Nutzung §
solchen Materials und jedweder damit zusammenhdngender bereits bestehender §
Rechte gemdl3 Anhang IX erteilt wird. Dies darf weder fiir die Beglinstigten noch
fiur die Verwaltungsbehérde zu erheblichen Zusatzkosten oder erheblichem §
Verwaltungsaufwand fiihren.

Die Verordnung erhéht die Verantwortung der Verwaltungsbehérden in Bezug auf
Transparenz und Sichtbarkeit. Gleichzeitig werden die rechtlichen Anforderungen
vereinfacht und weniger belastend.

I 5.1 Wie sollte eine Webseite/Website eines Programms aussehen?

Die Webseite/Website des Programms ist die Hauptinformationsquelle fir potenzielle
Beglinstigte sowie Burgerinnen und Biirger. GemaB der Verordnung muss die Website
spatestens innerhalb von sechs Monaten nach Annahme des Programms online sein, aber
im Sinne der Transparenz ist es besser, wenn die Website friiher eingerichtet und online
gestellt wird.

Es ist wichtig, sicherzustellen, dass die Gestaltung der Website eine einfache Navigation

ermoglicht. Hierfiir gibt es keine einheitliche Formel. Zu den grundlegenden Kriterien, die
bericksichtigt werden kénnten, gehéren jedoch:
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Sicherstellung einer einfacheren Navigation durch eine Verschlankung der Inhalte,
Navigationshierarchie und ansprechende Gestaltung

Websites sollten sich bemuhen, die W3C-Kriterien fir Barrierefreiheit zu erfillen
Die Seiten sollten genaue und leicht erkennbare Navigationstitel (und Symbole!)
aufweisen. Besucherinnen und Besucher sollten eine allgemeine Vorstellung davon
haben, was sie auf einer Seite finden kénnen, noch bevor sie auf einen Link klicken.
Optimierung fur Mobilgerate.

Mobile optimization

I 52 Welche Informationen sollte die Website eines Programms
enthalten?

GemaB der Verordnung muss die Startseite einen einfachen und direkten Zugang zu
den folgenden Punkten bieten:

Einen Abschnitt, der in einfachen Worten die wichtigsten Informationen tber das
Programm enthélt: Ziele und Prioritaten, geografischer und/oder thematischer
Geltungsbereich, zugewiesener Gesamtbetrag (Beispiel 1)

Projektausschreibung (Beispiel 2)

Einen Abschnitt Gber die Ergebnisse, in dem Daten und Projektbeispiele vorgestellt
werden (Beispiel 3)

Wichtige Informationen, die ebenfalls auf der Webseite bereitgestellt werden miissen,
sind:

Kontaktdaten der Verwaltungsbehérde
Programmunterlagen
Liste der Vorhaben

Die Zielseite sollte auBerdem:

das EU-Logo und den (Ko-)Finanzierungshinweis gemaB den in der Verordnung
festgelegten technischen Standards gut sichtbar zeigen. Dies ist mdglich, wenn die
Elemente innerhalb des Sichtbereichs eines digitalen Geréts platziert werden, ochne
dass ein Benutzer auf der Seite nach unten scrollen muss.

fur die Konten der Programme in den sozialen Medien gut erkennbar mit Schaltflachen
zum Teilen und Folgen versehen sein.

eine Suchfunktion und/oder eine einfache Menifiihrung (,Sitemap*) bereitstellen.
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EBeispiel 1 — Bereitstellung von allgemeinen Informationen iiber das
Programm
Website Interreg Mitteleuropa, 2014-2020

INNOVATION LOW CARBON NATURE & CULTURE TRANSPORT
e make CENTRAL EUROPE more we ENTRAL EUROPE by
innovative and competitive by addressing, CENTRAL EUROPE by increa: CENTRAL EURCRE by protecting and. emoriisien) spdan s
socic-acanomic challenges and neads of ranewable energies and improving. sustainably

2 heritage and resources. cengres.

Discover i Discover g

LOW CARBON i TRANSPORT

246 9 4 10

MILLION ERDF PROGRAMME THEMATIC SPECIFIC
COUNTRIES PRIORITIES OBJECTIVES

Beispiel 2 — Projektaufrufe
OP Norte, 2020 - Projektaufrufe

NORTE2020

PROGRAMA CONCURSOS DOCUMENTOS REGULAMENTACAO ENORMAS APOIOAOUTILIZADOR REGRASDE COMUNICAGAO

ULTIMAS ATUALIZACOES CONCURSOS | CONCURSOS ABERTOS

oz.08:201

FILTROS
Concursos abertos ata de

APLICAR

oLosame
Normas e Orientagges USTAGEM DE AVISOS POR CATEGORIAS

e COMPETITIVIDADE E INTERNACIONALIZAGAO (26 AVISOS)
anar.aom
Regulamentacdo Comuntiaria

INCLUSAQ SOCIAL E EMPREGO (5AVISOS)

Regutamentacao Nacional
laxs
SUSTENTABILIDADE £ EFICIENGIA NO USO DE RECURSOS (10 AVISOS)

ESTRATEGIAS & INTERVENG OES TRANSVERSALS (2 AVISOS)

ESTRATEGIAS DE EFICIENCIA COLETIVA PROVERE - PROJETOS ANCORA -2* Avisa 2018

20.07-2019 I CAPITAL HUMANO (3 AVISOS)

Balcdao 2020

AVISO N° NORTE-28:2018-37
0 seu ponto de acesso para

apresentagio de candidaturas Alteragho a0 Aviso (14, 9
teracdio ao Aviso (31/0!

Anexos
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OP Kalabrien, 2014-2020 - Projektaufrufe

@ calabria Europa‘ ez y POR Calabria

B) tomn @) naoe
2014 2030 Elen @ @ms

HOME J DIPARTIMENTO

Poke | 53 | sANDI | BeNERICIAR | PARTENARATO=

comumcazione + | asoc~ | conaT
Bandi

Ricerca

sate Tumi Ordina

Modificati di recente

Visuatizzati 74 bandi / pagina 1

Garanzia Giovani Tirocini LIVING LAB Realizzazione indagine demoscopica
A R o ol IR Wb e multiscopo
sociale

Awviso esplorstive

ultimo aggioramento 02-08-2013
ZIONE

b Sy

fi) reroen ll - LIVINGL /. B

Uitimo aggiomamento 07-08-2019

PUBBLIEAZIONE

Bando Master Universitari - Bando voucher percorsi di Alta Bando Fare Scuola Fuori dalle Aule -
Annualita 2019-20-21 Formazione professionalizzante 1l edizione - Anno 2019
Una Catabrie sempre in crescita Inclusi nel catalogo regionals Una Calabria sempre in crescita
Una Calabria sempre in crescits
Uitimo aggiornamenta 01-08-2019 Uttimo aggiornamento 01-08-2019

ZIONE foucher Alta Formazione

Beispiel 3 — Kommunikation von Ergebnissen
OP Woiwodschaft Karpatenvorland, 2014-2020

MESSAGES

For yourself, loved ones, everyonel |

nvitation to public consultation on Training for Beneficiaries of

e the draft Assumptions for the Measure 1.4.1. Direct grants,
eadmore PArtnership Agreement for project type: SME development
2021-2027 Sy
31072019 read more
sead more

2513 PLN 9238 million

SIGNED CONTRACTS

PLN 3927 million 190 12605

ORGAMIZED TRAINING

PLN 6394 million

VALUE OF SIGNED CONTRACTS THE VALUE OF CO-FINANCING FROM THE EU.

TRAINING PARTICIPANTS
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I 5.3 Wie konnen Verwaltungsbehdrden die Anforderung, Informationen
iiber die geplanten Aufrufe vorab zu veréffentlichen, bestmaglich
erfiillen?

Grund fur diese Anforderungist es, die Transparenz von Finanzierungsaufrufen zu erhéhen,
insbesondere zur Ermdglichung einer umfangreicheren, rechtzeitigen und informierten
Beteiligung der potenziellen Begiinstigten.

Die Verwaltungsbehoérden kénnten den Zeitplan der geplanten Anrufe in einem eigens
daftr vorgesehenen Bereich der Website verdffentlichen, auf den auf der Startseite gut
sichtbar verwiesen wird (z. B. ein Fokus/Fenster/Abschnitt auf der Startseite, in dem die
anstehenden Aufrufe mit einem anklickbaren Link, der zu weiteren Informationen fuhrt,
aufgelistet sind).

Die Verwaltungsbehdrden sollten sich bemthen, diese Informationen in einer einfachen
und versténdlichen Sprache darzustellen.

Im Einklang mit der Verordnung sind im Zeitplan fir die geplanten Aufrufe, der mindestens
dreimal im Jahr mit den folgenden Informationen aktualisiert werden sollte, die folgenden
indikativen Informationen fiir jeden bevorstehenden Aufruf anzugeben:

- von der Aufforderung zur Einreichung von Vorschldgen abgedecktes geografisches
Gebiet;

- betroffenes politisches oder spezifisches Ziel;

- Art der forderfahigen Antragsteller;

- Gesamthohe der Unterstiitzung fir die Aufforderung;

- Start- und Schlussdaten der Aufforderung.

Weitere nitzliche Informationen umfassen die Art der unterstlitzten Projekte, die
forderfahigen Ausgaben und die Verfahren zur Antragstellung.

Beispiel: Vermittlung von Projektaufrufen
Finnisches Innenministerium, Fonds flr innere Angelegenheiten

« 6 Monate vorher: Pressemeldung mit grundlegenden Informationen tber den Aufruf
(+ Tweet)

«  2-3 Monate vorher: Pressemeldung mit genaueren Informationen

« 1 Monat vorher: Pressemeldung Uber ,Hilfestellungen zum Aufruf* (45 min
Einzelgesprach mit Antragstellern, Fragen zur Antragstellung in letzter Minute usw.)

« Am Tag der Veréffentlichung des Aufrufs: Pressemitteilung wird herausgegeben,
Pressemeldung auf unserer Website und der Website des Ministeriums, Anzeige in
den gréBten Tageszeitungen wird veréffentlicht

- Ende des Aufrufs: Pressemeldung Uber die eingegangenen Antrage + eine Liste der
Antrage, E-Mail an Uberwachungsausschiisse

- Finanzierungsentscheidungen wurden getroffen: Pressemitteilung Gber die
finanzierten Projekte mit einem Link zu den aktualisierten Projektlisten auf der

Website, E-Mail an Uberwachungsausschiisse
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Beispiel: Arbeitsprogramme fiir Horizont 2020 (EU-Teilnehmerportal)

© cosonsne =

e Qfl  Fundingand tenders o Py e o
“ @
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Beispiel — Vorverdffentlichung von Informationen iiber geplante Aufrufe
Webseite OP Kalabrien, 2014-2020 (Zusammenfassung eines bevorstehenden Aufrufs)

HOME DIPARTIMENTO - | POR - | 53 BANDI BENEFICIARI - PARTENARIATO - COMUNICAZIONE - ASOC- I CONTATTI

HGME /| BAMD) | BAWEG FARS SEUDLA FUDRI BALLS AULS - MY EOIZIONE - ANND ITIF

Altri bandi
02/08/2019
Garanzia
Giovani
Bando Tirocini
Fare Scuola T
Fuori Dalle Aule LIVING LAB
Ill Edizione
Realizzazione
indagine
demoscopica
multiscopo
Bando Fare Scuola Fuori dalle Aule - Il edizione - Anno 2019
Asse: 12/ Azione: 10.1.1 / Fondo: FSE / 01/88/2019
Stato del bando : [EEEEEETEEY Bando Master
Universitari -
Annualita
Una Calabria sempre in crescita 2019-20-21
@ Allegati & Contatti (@ Cronalogia ke
Bando voucher
o E T percorsi di
@ Obiettivi ks
La Regione Calabria intende promuovere la realizzazione di progetti integrati extracurricolari rivolti alle scuole Formazione
Brimsrie & secondavie di 1° e 2* grado, ubicate nei comuni facenti parte dellAppendice 1 “Elenco Comuni professionalizzante
beneficiari dellz Strategia per le Aree Interne ~ S.R.A.I. - ai sensi dellz Delibera n. 215 del 05/06/2018" dz inclusi nel
realizzare prioritarismente nel territoria regicnale calabrese e comungue 31 di fuori dells sede dellistituzians catalogo
scolastica, finalizzati alla riduzione del fallimento precoce e dells dispersione scolastica € formativs nelle sree ad regionale
slevato diszgio sociale.
13072018
B Bando Fare
# Beneficiari Scuola Fuori
Le [stituzioni scolsstiche statali primarie e secondarie dells regione Calabris ubicate nei comuni facenti parte :::?m::if -
dellAppendice 1 “Elenco Comuni beneficiari dells Strategia per le Aree Interne - S.R.A.l - ai sensi dells Delibera Anno 2019

. 215 del 05/06/2018" in modalitd singola. Sard ri ité ai progetti provenienti da aree rispetto

I 5.4 Wie sollte die Liste der Vorhaben zusammengestellt werden?

Die Liste der Vorhaben sollte von der Startseite aus gut erreichbar sein. Sie sollte in
einem maschinenlesbaren Format (CSV, XLS) verfligbar gemacht und alle vier Monate
aktualisiert werden. Die Uberschriften sollten der gleichen Reihenfolge folgen, wie sie in
der Verordnung aufgeftihrt sind, und maglichst in Englisch oder Franzésisch vorliegen.
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6. ZUSTANDIGKEITEN VON BEGUNSTIGTEN

Artikel 50

(1) Die Beglinstigten und die Finanzinstrumente einsetzenden Stellen erkennen
die Unterstiitzung aus den Fonds — einschlielich wiederverwendeter Mittel
gemdB Artikel 62 — fiir das Vorhaben an, indem sie

a) auf der offiziellen Website des Beglinstigten, sofern eine solche besteht,
und den Social-Media-Sites des Beglinstigten das Vorhaben kurz beschreiben
— verhdltnismdBig zur Héhe der Unterstiitzung —, einschlieBlich der Ziele und
Ergebnisse, und die finanzielle Unterstiitzung der Union hervorheben;

b) die Unterstiitzung der Union auf Unterlagen und Kommunikationsmaterial
zur Durchfiihrung des Vorhabens, die fiir die Offentlichkeit oder fiir Teilnehmer
bestimmt sind, in Form einer Erklérung sichtbar hervorheben;

c) fiir die Offentlichkeit deutlich sichtbare langlebige Tafeln oder Schilder mit
dem Emblem der Union entsprechend den technischen Merkmalen gemdl3
Anhang IX anbringen, sobald die konkrete Durchfiihrung von Vorhaben mit
Sachinvestitionen angelaufen ist oder beschaffte Ausristung installiert ist, in
Bezug auf
i) aus dem EFRE und dem Kohdsionsfonds unterstiitzte Vorhaben, deren
Gesamtkosten 500 000 EUR (ibersteigen;
ii) aus dem ESF+, dem JTF, dem EMFAF, dem AMIF, dem ISF oder dem BMVI
untersttitzte Vorhaben, deren Gesamtkosten 100 000 EUR (ibersteigen;

d) bei Vorhaben, auf die Buchstabe c nicht zutrifft, an einer fiir die Offentlichkeit
deutlich sichtbaren Stelle mindestens einen Anschlag in A3 oder gréBer oder
eine gleichwertige elektronische Anzeige mit Informationen zum Vorhaben unter
Hervorhebung der Unterstiitzung aus den Fonds anbringen; handelt es sich bei
dem Beglinstigen um eine natiirliche Person, so sorgt der Begiinstigte so weit
wie méglich dafiir, dass an einer éffentlich sichtbaren Stelle oder durch eine
elektronische Anzeige geeignete Informationen verfiigbar sind, in denen die
Unterstiitzung aus den Fonds hervorgehoben wird.;

e) bei Vorhaben von strategischer Bedeutung und bei Vorhaben, deren
Gesamtkosten 10 000 000 EUR (bersteigen, je nach Bedarf eine
Kommunikationsveranstaltung oder -maBnahme organisieren und die
Kommission und die zustédndige Verwaltungsbehérde zeitnah einbinden.

Handelt es sich bei einem Beglinstigten des ESF+ um eine natlrliche Person

oder um Vorhaben, die im Rahmen des spezifischen Ziels gemdlB Artikel 4
B OHIOIOIOOIIIRIOOIHIHOOOIIHIHHIOIOOOIOND
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Absatz 1 Buchstabe m der ESF+-Verordnung unterstiitzt werden, so gilt die unter
Unterabsatz 1 Buchstabe d festgelegte Anforderung nicht.

Abweichend von Unterabsatz 1 Buchstaben c und d kénnen bei aus dem AMIF, dem
ISF und dem BMVI unterstiitzten Vorhaben in dem Dokument, das die Bedingungen
fur die Unterstiitzung enthdlt, spezifische Anforderungen fiir die &ffentliche
Darstellung von Informationen (liber die Unterstiitzung aus den Fonds festgelegt
werden, wenn dies gemdB Artikel 69 Absatz 5 aus Griinden der Sicherheit und der
Offentlichen Ordnung gerechtfertigt ist.

(2) Bei Kleinprojektefonds muss der Beglinstigte die Verpflichtungen gemdB Artikel
36 Absatz 5 der Interreg-Verordnung erfiillen.

Bei  Finanzinstrumenten  gewdhrleistet der Beglnstigte mittels  der
Vertragsbedingungen, dass die Endempfdnger die Anforderungen gemdB Absatz
1 Buchstabe c erfiillen.

(3) Kommt der Begiinstigte seinen Verpflichtungen gemdl Artikel 47 oder den
Absdtzen 1 und 2 des vorliegenden Artikels nicht nach und wurden keinerlei
AbhilfemaBnahmen getroffen, so wendet die Verwaltungsbehérde unter
Berticksichtigung des Grundsatzes der VerhdltnismdBigkeit MaBnahmen an und
streicht bis zu 3 % der Unterstiitzung aus den Fonds fiir das betroffene Vorhaben.

Auch die Publizitdtsanforderungen der Beglnstigten werden vereinfacht und
fondsibergreifend harmonisiert.

DieVerwaltungsbehdrdenhabeneineVielzahlvonLeitfaédenundUnterstitzungsmaBnahmen
entwickelt, die den Beglnstigten helfen sollen, ihre Projekte und die EU-Finanzierung
erfolgreich zu bewerben. Nach dem Grundsatz der gemeinsamen Verwaltung sind sie die
beste Mdglichkeit, die Beglinstigten bei ihren Kommunikationsaktivitdten anzuleiten und
sie zu unterstitzen.

Im Folgenden finden Sie einige praktische Empfehlungen, die in erster Linie auf Fragen
und Rickmeldungen aus dem INFORM-Netzwerk basieren.
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I 6.1 Wie konnen Begiinstigte die EU-Unterstiitzung iiber ihre Konten in
sozialen Medien anerkennen?

Die EU-Unterstiitzung kann gut sichtbar in der Beschreibung des Kontos des Begtinstigten
in den sozialen Medien angezeigt werden. Die in Artikel 50 Absatz 1 Buchstabe a der
Dachverordnung genannten Informationen konnen in der Biografie bzw. Profilbeschreibung
angegeben werden, damit sie immer sichtbar sind. Beitrage, die regelmé&Big tUber die
Aktivitaten und Ergebnisse informieren, konnen auch personliche Geschichten von echten
Endbegiinstigten des Projekts enthalten.

L 4 € SHFRPA Project Q  Search Twitier
564 Tweeis
© Home
t+ Explore
[\ Notifications
interreg H
W editerranean—
4 Messages © swerea
[1 Bookmarks S You might like
SHERPA Project S > \
i A i ( Foliow
E Lists @SneipaMED o @Consumelesst2 . s
@MEDProgramme project for a "Shared knowledge for Energy Renovation in
7 buildings by Public Administrations” (SHERPA) . Interreg MED RE P
@ Profile Testing and capitalising activities . e MaE (_Follow )
e M (5 Joined December 2016 .
ore , ... Maestrale project ( Follow
394 Following 495 Followers @maestrale_ MED \ )
® B Followed by B8SC CPMR, EUSAIR, and 23 others you follow
Show more
Tweets Tweets & replies Media Likes
Trends for you
& Pinned Twaet e @
cesm SHERPA Project @sherpaMED - Jul 4 v Biitialion
#= Goodnews  our 5th Newsletter is out!
Discover our: #betingen
#=:0n-going Regicnal Capitalisati p B
WBNEW video on testing's resuits brexit

I 6.2 Wie lange bleibt ein Schild oder eine Tafel an Ort und Stelle?

Dauerhafte Tafeln oder Schilder sollten gemaB den Bestimmungen von Artikel 50 Absatz
1 Buchstabe c und d der Dachverordnung auf dem Betriebsgelénde angebracht werden,
sobald das Projekt beginnt. Die Verwaltungsbehdrden kénnen die Begiinstigten bei
der Wahl des am besten geeigneten Formats unterstiitzen, indem sie ihnen gentigend
Flexibilitat in Bezug auf die erforderliche GréBe und die zu verwendenden Materialien
einraumen.

Die Schilder und Tafeln mussen dauerhaft an Ort und Stelle bleiben.

Ein haufiges Problem st die Erfillung der Verpflichtung zu besténdigem
Informationsmaterial unter strengen Auflagen hinsichtlich der historischen Rekonstruktion.
Eine einfache, anpassungsfahige Vorlage ohne Beschrankung der Materialien und mit nur
minimaler Beschrankung der GroBe hilft den Begtinstigten und reduziert ihren Bedarf an
individueller Beratunag.
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I 6.3 Welche zusitzlichen Verpflichtungen haben Projekte von
strategischer Bedeutung zu erfiillen?

Es sollte mindestens eine Veranstaltung oder Aktivitét organisiert werden, bei der die
EU-Unterstitzung im Vordergrund steht. Wenn tatséachlich nur eine solche Veranstaltung
oder Aktivitat organisiert wird, sollte es idealerweise die Er6ffnung des Projekts sein. Die
Verwaltungsbehdrde und die Kommission sollten rechtzeitig, z. B. mindestens drei Monate
im Voraus, informiert werden, um ihnen die Méglichkeit zu geben, an der Veranstaltung
teilzunehmen. Die Veranstaltung oder Aktivitat sollte fiir die Medien zugéanglich sein,
und magliche Endbeguinstigte sollten eingeladen werden, um einen ersten Blick auf die
neuen Errungenschaften zu werfen. Dariber hinaus konnte auch ein Tag der offenen Tur
wahrend der Durchfliihrung des Projekts zu solchen Aktivitaten gehoren.

I 6.4 Wie sollen die Mitgliedstaaten den Umfang der Finanzkorrektur
festlegen?

Es obliegt den Mitgliedstaaten, die am besten geeignete und effizienteste Art der
Umsetzung dieser Bestimmung zu beschlieBen. Die Festlegung der Finanzkorrektur
muss in einem angemessenen Verhaltnis zur GréBe des Projekts und dem AusmaB des
festgestellten Mangels stehen.

I 6.5 Was steckt hinter den neuen Bestimmungen zur éffentlichen
Aufmerksamkeit fiir Finanzierungsinstrumente?

Der Anteil der Koh&sionsmittel, der tber Finanzinstrumente (Fl) zur Verfiigung gestellt
wird, ist in den vergangenen Programmplanungszeitraumen stetig gestiegen. Mit der Ver-
ordnung fir den Zeitraum 2021-2027 werden vereinfachte Bestimmungen eingefiihrt,
die darauf abzielen, ihre Verwendung noch weiter auszubauen. Damit werden die Sicht-
barkeitsanforderungen fir Finanzinstrumente verstarkt. Stellen, die Finanzinstrumente
einsetzen, sind rechtlich verpflichtet, Gber die Unterstitzung durch die Fonds zu kom-
munizieren. Die Endbeginstigten sind ebenfalls verpflichtet, die gleichen Publizitdtsan-
forderungen einzuhalten, die fur die Begulnstigten von Zuschissen gelten. Vor diesem
Hintergrund ist es wichtig, dass die Verwaltungsbehérden auch der Sichtbarkeit von
Finanzinstrumenten besondere Aufmerksamkeit schenken. Dies lieBe sich am besten
durch die Einfihrung von Ad-hoc-KommunikationsmaBnahmen mit maBgeschneider-
ten Botschaften erreichen, die sich an die potenziellen Beglnstigten dieser Instrumente
richten. Auch die Ergebnisse von Finanzinstrumenten sollten anschaulicher kommuniziert
werden. Die Verwaltungsbehdrden sollten die Durchfiihrungsstellen dazu ermutigen, ihre
Kommunikationsbemihungen zu verstérken, und sie gegebenenfalls unterstiitzen. Es
ist unbedingt zu beriicksichtigen, dass Finanzinstrumente gegeniber Zuschiissen einen
geanderten Ansatz fiir die Kommunikation benétigen.
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7. EINBINDUNG VON BURGERINNEN UND BURGERN

Ein standiger Dialog mit den Birgerinnen und Birgern ist unerldsslich, um die
europaische Identitat und Demokratie zu starken und eine gréBere Eigenverantwortung
fur das europdische Projekt sicherzustellen. Die Kommissionsmitglieder werden aktiv
dazu ermutigt, sich an Dialogen mit Birgerinnen und Blrgern in der gesamten Union zu
beteiligen.

Burgerengagement wird nur funktionieren, wenn es in beide Richtungen lduft. Diese
Dialoge sind Gelegenheiten, die politische Agenda der Kommission vorzustellen und, was
noch wichtiger ist, den Ideen und Erwartungen der Bulrgerinnen und Blrger Gehor zu
verschaffen.

Initiativen, die darauf abzielen, eine authentische Debatte mit den Birgerinnen und
Blrgern und ihre aktive Beteiligung wahrend des gesamten Politikzyklus zu fordern,
kénnen zu sehr wirkungsvollen Instrumenten werden, um das Bewusstsein fir die Politik
zu schéarfen und echte Eigenverantwortung und Unterstiitzung unter den Menschen zu
schaffen.

Im Folgenden sind einige Beispiele fiir von der Kommission entwickelte Initiativen
aufgeftihrt, an denen sich nationale und regionale Behdrden orientieren oder die sie
nachahmen und an den lokalen Kontext anpassen kénnen.

At the School of Open Cohesion

Bei ,At the School of Open Cohesion“ (ASOC) handelt es sich um eine padagogische
Herausforderung und einen Onlinekurs ohne Zugangsbeschrankungen (Massive Online
Open Course), der sich an Schilerinnen und Schiiler der Oberstufe richtet. Diese Initiative
fordert das Engagement von Schiilerinnen und Schiilern in der Uberwachung der
Wirksamkeit von EU-Investitionen in der Kohésionspolitik durch die Nutzung 6ffentlicher
Daten. Sie zielt auch darauf ab, die Kultur der aktiven Birgerschaft zu férdern, die
Rechenschaftspflicht 6ffentlicher Institutionen zu stdrken und das Bewusstsein fir die
Kohasionspolitik bei jungen Menschen zu schérfen. Die padagogische Herausforderung ist
mit einem Wettbewerb verbunden: Die teilnehmenden Schiilerinnen und Schiiler erstellen
ein Kommunikationsprodukt, das die Ergebnisse ihrer Arbeit veranschaulicht, und messen
sich mit Gleichaltrigen auf nationaler und europdischer Ebene.

At the School of Open Cohesion
#EUinmyregion

Dies ist eine EU-weite Kampagne, mit der Biirgerinnen und Blirger dazu angeregt werden

sollen, mehr Uber européische Projekte in ihrer Néhe zu erfahren.
EU in My Region/Proj nD
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#EUinmyregion/Regional Campaigns

Europdische Regionen arbeiten zusammen mit der Kommission an der Durchfiihrung
einer Reihe von regionalen Kampagnen, die einen sehr starken Lokalbezug haben - und
Menschen zum Lé&cheln bringen!

EU in My Region/Regionale Kampagnen

REGIOSTARS

Die Européische Kommission verleiht die REGIOSTARS-Awards seit 2008 jedes Jahr
an EU-finanzierte Projekte, die herausragende Leistungen und neue Ansdtze in der
regionalen Entwicklung darstellen. Damit auch andere Regionen und Projektmanager
in ganz Europa inspiriert werden, stehen die teilnehmenden Projekte im Zentrum
der Kommunikationsaktivitdten auf européischer Ebene. Die RegioStars werden in
funf Themenkategorien (intelligentes, nachhaltiges und integratives Wachstum,
Stadtentwicklung und ein Jahresthema) verliehen.

Weitere Informationen zum diesjahrigen Wettbewerb.

Smart Regions

Smart Regions unternimmt in Zusammenarbeit mit Euronews eine Tour durch Europa
und besucht die Stadte und Gemeinden, in denen Projekte der Kohésionspolitik regionale
Ungleichheiten verringern und den Kommunen in der EU echte, splrbare Vorteile bringen.

Smart Regions

Projektdatenbank

Hunderttausende Projekte in der gesamten EU haben im Laufe der Jahre von den
Investitionen aus den Programmen der EU-Regionalpolitik profitiert. Werfen Sie einen
Blick in unsere Datenbank, um einige Beispiele fiir die groBe Vielfalt an Projekten zu
entdecken, die Unterstiitzung erhalten haben.

Projektdatenbank

ESI-Fonds — Offene Datenplattform

Die Offene Datenplattform der ESI-Fonds ermdglicht es allen Interessierten, den Fortschritt
bei der Umsetzung von Investitionen auf EU-Ebene, nach Thema, Land oder Fonds zu
Uberprifen. Die Datensatze konnen visualisiert, in andere Websites eingebunden oder zur
Analyse heruntergeladen werden.

ESI-Fonds - Offene Datenplattform

30



EURegionsWeek

Die Européische Woche der Regionen und Stadte ist eine jahrlich stattfindende viertagige
Veranstaltung, bei der Stadte und Regionen die Mdglichkeit erhalten, ihre Fahigkeit zur
Schaffung von Wachstum und Arbeitsplatzen zu prasentieren, die Kohéasionspolitik der
Europaischen Union umzusetzen und die Bedeutung der lokalen und regionalen Ebene fiir
ein gutes europdisches Regierungshandeln unter Beweis zu stellen.

EURegionsWeek

EMFAF-Erfolgsgeschichten

,EMFAF-Erfolgsgeschichten” ist eine Kampagne, mit der die positiven Ergebnisse der
EMFAF-Finanzierung aufzeigt werden. lhr Ziel ist, das Bewusstsein und die Unterstiitzung
eines breiteren nicht fachkundigen Publikums zu erhohen und Kistengemeinden,
Unternehmertum und Forschung zu ermutigen, sich bei ihren Projekten auf die
Unterstiitzung der EU zu verlassen.

rtseite Meeres- und Fischereipolitik

31



#EUinmyregion

ec.europa.eu/inforegio Q 0 EUinmyregion




